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4. УРОК 
«РЕКЛАМА ПРОДАЕТ МЕЧТУ»
В рекламе табака и алкоголя 
изображают в основном кра-
сивых и успешных людей. По-
думай, почему только такие 
люди встречаются в рекламе 
(хотя большинство из тех, кто 
курит и пьет, выглядят совсем 
иначе)!
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На уроках мы рассматривали употребление психоактивных веществ. На основании выучен-
ного материала ты сможешь рассказать, какими ты на самом деле видишь людей, которые 
курят и пьют спиртное? Напиши о своих наблюдениях.
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Домашнее задание

1. Надо ли, по-твоему, ограничить рекламу сигарет и алкогольной продукции или ее 
надо полностью запретить? Почему?
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2. Какой могла бы быть, по-твоему, эффективная антиреклама сигарет и алкогольной 
продукции?
– какой была бы ее основная идея?
– приходилось ли тебе когда-нибудь видеть антирекламу? Какую? Где?
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3. Каким может быть, по-твоему, лучший способ рассказать о рисках употребления 
психоактивных веществ?
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Следующий урок последний из серии «Вместе против наркотиков». Подумай заранее, 
остались ли у тебя вопросы, которые касаются рассмотренных на уроках проблем. В 
начале следующего урока у тебя будет возможность задать вопросы учителю. 
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Знаешь ли ты, что…
Компании - производители табачных изделий  обходят запреты на рекла-
му, разрабатывая под той же торговой маркой новые виды продукции  
(например, джинсы, сумки, обувь). Когда их затем рекламируют, используя 
табачный бренд, одновременно усиливают представления, связанные с 
табачным изделием. 
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5. УРОК
«МЫ МНОГО УЖЕ ЗНАЕМ И УМЕЕМ»

Вспомни, какие вопросы вы обсуждали на уроках. Какие из них были, по-твоему, са-
мыми интересными? 
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А какие из рассмотренных вопросов были самыми веселыми?
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Какие из рассмотренных на уроках вопросов были для тебя незнакомыми? Что тебя 
удивило?
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А какой из рассмотренных на уроках вопросов был для тебя самым важным?
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Обсуждали ли вы с друзьями курение табака и употребление алкоголя. Что вы об 
этом думаете?
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